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CALZATURE

Quellescarpefatte solo a mano
seduconovip in tutto il mondo

Bruno Peron ¢ al quarto posto.in una classifica U"_sa sugli
shoemaker: “Alf'interno scriviamo il nome del cliente”

Roma
i definisce “un calzolaio”.
SSubito dopo, perd, Bruno
Peron afferma con legitti-
mo orgoglio di essere al quarto
posto tra gli shoemaker nella
classifica Usadeimigliori artigia-
nidel mondo realizzata da Robb
Report.«Nonc'epitinessunoche
faquesto tipodilavoroartigiana-
le, anche se ci sono molti pseu-
doartigiani», afferma. Peron ha
cominciato da giovane, con un
amico cheaveva ereditatolabot-
tegapaternaaBerra, in provincia
di Ferrara. Poi si & messo in pro-
prio, a Bologna, con I'aiuto della
moglie. Adesso accanto a lui ¢’
ancheil figlio, e infatti la loro pic-
cola azienda si chiama
Peron&Peron. «Produciamo
scarpe artigianali fatte intera-
menteamano, cuciturecompre-
se, e sumisura, dall'infradito allo
stivale. Abbiamo clientiin tuttoil
mondo: Giappone, Russia, In-
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ghilterra, Olanda. Proprioadesso
mio figlio  a Tokyo a prenderele
misure di alcuni clienti».

«[ miei prodotti sono tutti per-
sonalizzati — assicura Peron —
all'interno, nel sottopiede, viene
fatta anche la dedica: significa
che quelle scarpe sono di quel
cliente e di nessun altro. Il cam-

Ancheantiche tecriiche
per giotell innovativ

Fausto Maria Franchi ha bottega a Roma in via della Vite:
50 anni di successi e le croci per gli ultimi due pontefici

Roma
austo Maria Franchi si con-
sidera un artigiano, e infatti
haricopertoericopre tutto-

ra ruoli importanti all’'interno
dellaCna.Magunartigiano spe-
ciale, lasuabottega nonhanulla
da invidiare alle migliori botte-
ghe del Rinascimento. «Ho co-
minciato nel 1962, erano i tempi
in cuianche da giovani si poteva
iniziare un’attivita — racconta
Franchi,chehacompiutoamag-
gio 70 anni — Venivo da una
scuola che non esiste pil, il Mu-
seoArtisticoIndustriale, fondato
con I'unita d'Ttalia, e poi trasfor-
mato, con la riforma scolastica
deglianni ‘50, nell’Istitutod’arte.
Traimiei compagni c’erano Ce-
roli, Mattiacci, Lorenzetti. Ave-
vamo tantavogliadiimparare:la
mattina andavo a scuola, il po-
meriggio a bottega. A 23 anni ho

aperto la mia prima bottega, in

via della Vite. Dopo neanche sei
mesi avevo gia un operaio. Ebbi
subito successo, perché facevo
gioielli utilizzando tecniche an-

tiche, con materiali tradizionali-

come 0ro e argento, ma con una
visione molto moderna: cesello,
smalti a fuoco, modellazioni in
cera.Neglianni‘70e ‘80avevo 15
operai. Oggineabbiamolamet3,

non perchéle cose vadano male:
i nostri clienti vengono da ogni
dove, anche dall’Australia».
AdessoaccantoaFaustoFran-
chic’eilfiglio, Enrico, 37 anni: «F’
molto bravo, ha una creativita
molto personale e molto piit
contemporaneadellamia». Il se-
greto del successo? «La nostra &
una nicchia di mercato — dice
Franchi—mentreilgusto cheva
di moda & quello meno bello,

pionario mi serve solo come ba-
se». Tra i modelli pil originali
realizzati negli anni, Peron ricor-
da«unascarpa“modellotuttoin-
tero”, costituita cioé daun pezzo
dipelleunicosenzacuciture,che
alivelloindustriale nonsipud fa-
re, la “notai
ndr),unmodellochericordauna

i

in razza (il pesce,

quello usuale, della pubblicita. I
prodotti sono tutti un po’ simili.
Danoiinvece c'@moltapersona-
lita nel progettare, gli oggetti so-
noinnovativi,nonsolo comefor-
ma maanche come tecniche».

I lavori ai quali & pili legato?
Domanda difficile, dopo quasi
50 annidilavoro: «A gennaio ab-
biamo fatto un grande lavoro su
commissionediAl]Jazeera, perla
principessa del Qatar: un basso-
rilievo in oro, argento, smalti, in
cui sono stati rappresentati gli
ingredienti di una favola, i quat-
tro elementi della natura, gli uc-
cellini, ifiori, ilmare, laluna,ilso-
le». Epoi, trale tantissime opere,
la croce per i Papi: «l’abbiamo
fattasiaperGiovanniPaololIche
per Benedetto XVI».

(r.am.)

.camicia aperta consei bottoni di
madreperla cuciti “a zampa di
gallina”, eunascarpaconibotto-
nid’oro,chiestadaunarabon». Tra
isuoiclienticisonoautenticivip:
non solo personaggi del mondo
dello spettacolo, come Celenta-
noeRamazzotti, maancheil “Ca-
valleresco Ordine dei Guardiani
delleNovePorte”, «<unordineche
ama il bel vestire, con sede a Na-
poli, e che sceglie sempre il me-
glio a livello artigianale. Siamo
anche fornitori ufficiali della Pa-
gani Automobili — aggiunge Pe-
ron—una casa che produce au-
todaunmilione di euro: ai clien-
ti che la comprano facciamo le
- scarpe dello stesso materiale dei
sedili». Tra i suoi clienti ci sono
anche persone che hanno biso-
gno di scarpe su misura, per di-
fetticongeniti, o perché nonhan-
nounnumero definito.
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preziosi”
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esposti

al museo
degli argenti
di Palazzo
Pitti
aFirenze
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